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记者从文化和旅游部 4 月 27

日举行的新闻发布会上获悉，文化

和旅游部梳理近年来5A级旅游景

区负面舆情、游客投诉和网络评

价，将重点整治一批问题多发景区

和一批景区摆渡车问题。

根据游客反映集中的景区价

格纠纷、拥堵滞留、服务态度、安全

应急、环境卫生等问题，近年来综

合问题多发的景区包括湖南张家

界天门山—武陵源、云南丽江古城

和玉龙雪山、黄河壶口瀑布、广西

桂林漓江、河南嵩山少林寺、贵州

黄果树瀑布、湖北武当山等。

游客反映问题比较多的景区

摆渡车也是整治重点。部分景区

对摆渡车管理不到位，被游客所

诟病，摆渡车成为游客投诉集中、

负面舆情多发领域。摆渡车线路

不科学、价格不合理、排队时间

长、服务态度差等问题比较多的

景区包括江西龙虎山、吉林长白

山、安徽天柱山、四川稻城亚丁、

山东崂山等。

文化和旅游部资源开发司司

长满宏卫表示，针对上述问题，将

采取三方面治理措施：一是提级

督促整改，要求属地和景区对照

问题清单，坚持游客为本，逐一制

定整改方案，限期开展整改工作。

二是加强暗访检查，组织经常性

“体检式”暗访检查，开展全时段

网络信息收集，拓宽问题发现渠

道，加强舆情收集分析，带着问题

清单现场调研检查，完善问题督

促整改机制。三是挂钩等级复核，

将对问题多发、整改不力的，加强

质量等级动态管理，该降低等级

的降低等级，该取消等级的取消

等级。

“我们还将持续加大对其他

5A 级旅游景区的问题核查，并要

求各地对照质量等级的要求，对属

地 4A 级及以下景区加强问题排

查，列出重点，实施集中整治和限

期整改，切实做到整治一批、提升

一批。”满宏卫说。

（据新华社、央视报道）

文旅部：旅游景区整改不力将被降级

紫色花海
4月26日，游客乘坐蓝花楹观光巴士经过昆明市教场中路。连日

来，云南省昆明市教场中路、盘龙江畔的蓝花楹竞相绽放，吸引众多市

民和游客前来打卡拍照，共赴紫色花海之约。 （据新华社报道）

新增38种 大学本科专业有新变化

教育部4月28日发布《普通高等学校本科专业目录（2026年）》，共新增38种普通高校本科新

专业。本次获批申办高校可纳入2026年高考招生。

为更好适应新兴交叉学科发展和复合型人才培养需求，2026年本科专业目录在“交叉学科”

门类中首批列入未来机器人、交叉工程等11种目录内已有专业和具身智能、脑机科学与技术等4

种本次列入目录的新专业。目前，本科专业目录共涵盖13个门类、92个专业类、883种专业。

据统计，“十四五”期间，全国高校新增本科专业布点1.02万个、撤销或停招1.22万个。专业调

整幅度持续增大，累计调整比例超30%，今年全国高校专业调整比例首次突破10%。本科专业结

构进一步优化，高校服务国家战略与经济社会高质量发展能力显著提升。

教育部今年持续推进专业设置调整优化工作，引导和支持高校积极增设服务国家战略和现

代产业发展需求的新专业。

精准对接国家战略需求，增设能源科学与工程、深地科学与工程等专业；服务传统产业优化

升级，增设交通能源融合工程、农业机器人等专业；推动新兴产业和未来产业创新发展，增设生物

制造、脑机科学与技术等专业；立足服务业扩能提质，增设数字文旅、商业人工智能等专业；聚焦

打造智能经济新形态，增设数字贸易、数字金融等专业。

同时，教育部进一步完善战略急需专业超常设置机制，支持哈尔滨工业大学、北京航空航天

大学等9所高校增设具身智能新专业，推动新一代人工智能与实体经济深度融合，赋能经济社会

高质量发展。

此外，教育部深入开展专业设置与区域发展匹配度提升工作，持续完善省域优先发展和暂缓

发展的指导性专业清单年度发布机制，指导各省份对本地区人才供需关系进行前瞻性研判，推动

各省份发布覆盖473种专业的急需专业清单和专业预警清单。 （据新华社微信公众号）

你买的“儿童化妆品”，
可能儿童禁用！

近期，有家长向《财经调查》栏目反映，孩

子在接触使用了市场上一些所谓“儿童专用”

的化妆品后，产生皮肤红肿、过敏等一系列不

良反应。记者调查发现，儿童化妆品市场存在

违规产品，威胁儿童健康，亟待监管规范。

记者按照消费者提供的线索调查发现，

网络上“儿童舞台妆专用粉底”“小女孩专用

正红口红”等标榜“儿童专用”的化妆产品种

类很多。业内将儿童化妆品专用标志称为“小

金盾”。但记者在搜索到的这些产品包装或宣

传中，并没有看到“小金盾”标志。

当记者询问客服为何没有“小金盾”标志

时，客服避而不谈，转而给出产品的化妆品备

案编号。记者根据这些备案编号，在国家药品

监督管理局官网上进行查询发现，网店商家

声称的这些“儿童专用化妆品”，备案的适用

人群只是“普通人群”，并不是“儿童”，他们的

产品，就是普通成人化妆品。

专家告诉记者，由于儿童化妆品的生产

成本更高，检测更加严格，获批上市难度更

大，因此一些商户为了降低成本，获取更高利

润，选择用成人化妆品冒充儿童化妆品进行

虚假宣传。

记者发现，这类虚假宣传的违规行为同

样存在于线下的一些商户。记者在多地多家

化妆品店询问儿童化妆品是否有合规资质

时，不少商家均以“很安全、销量大”等说辞敷

衍应付，部分商户甚至直接抢回记者手中产

品、阻止拍照，并将记者驱赶离店。这些商户

对所售产品的真实性早已心知肚明，却依旧

心存侥幸，公然售卖不能让儿童使用的化妆

产品。

记者还发现，网络上有不少宣称“儿童专

用”的烫发、染发产品。商家毫不避讳地使用

“婴童级”“温和”“不刺激”等词汇进行宣传。

而国家明文规定，儿童染发、烫发产品不允许

生产销售。记者根据页面上的产品信息，来到

一款所谓“儿童专用烫发水”的生产厂家。销

售经理看了记者展示的产品页面，确定这是

一款不法人员盗用自家正规工厂产品信息生

产的假货。 （据央视财经）


